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Kuka olen? 
 Katriina Valkeapää 

Tuoteasiantuntija, Metsäteollisuus ry
 16+ vuotta metsäteollisuuden kestävyyden parissa
 Tuotekehitys
 Markkinointi ja viestintä
 Liiketoiminnan kehittäminen
 EU ja kansallinen bio- ja kiertotalouspolitiikka

 DI ja MBA
 Tekninen + taloudellinen + käyttäjänäkökulma
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Enteitä tulevasta…
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Agenda
 Miksi ajankohtaista?
 Mitä viherväitteet ovat?
 Miten niitä tehdään oikein?
 Miksi niitä kannattaa tehdä? 



Miksi ajankohtaista?
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 Kuluttajat ja viranomaiset vaativat täsmällisiä ympäristöväitteitä

Media nostaa epäjohdonmukaisuudet nopeasti

 Lainsäädäntö kirittää läpinäkyvyyteen 

 Mahdollisuus rakentaa luottamusta ja kilpailuetua metsäalalle

11.10.20256

Kestävyysviestinnän murros on jo tapahtunut
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Pelkkä kestävyys ei riitä kuluttajalle 

Kestävyys

Hinta Suorituskyky
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Muutosajurina useita lainsäädäntöaloitteita

 Vihreän siirtymän kuluttajasuojadirektiivi, ”viherpesudirektiivi”
Empowering Consumers for Green Transition Directive (ECGT) (EU 2024/825)
jäsenmaiden säädökset 27.3.2026, soveltaminen 27.9.2026
 Sopimattomat kaupalliset menettelyt -direktiivi (UCPD)
 Kuluttajanoikeusdirektiivi (CRD)

 Viherväitteet-direktiivi, Green Claims Directive (GC) 
komission ehdotus 22.3.2023, neuvottelut jumissa 

 CSRD, CSDDD 
 Kansalliset linjaukset, Kansainvälisen kauppakamarin markkinointisäännöt



Mikä on viherväite?
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 Ympäristöväittämä: vapaaehtoinen kuluttajaväittämä tai esitys missä tahansa muodossa (teksti, 
kuva, symboli, tuote-/yritysnimi, merkintä)  
 Tuotteella, tuoteluokalla, elinkeinonharjoittajalla myönteinen vaikutus/ ei lainkaan vaikutusta 

ympäristöön, vahingoittaa ympäristöä vähemmän kuin muut tai vaikutus parantunut 
 Nimenomainen/ täsmällinen ympäristöväittämä (GC): tekstimuotoinen ympäristöväite tai 

sisältyy ympäristömerkkiin (ainoastaan/pääasiassa ympäristönäkökohdat) 
 Yleinen ympäristöväittämä (vihreä, biopohjainen, ekologinen, kestävä): missä tahansa 

muodossa, jota ei eritellä selvästi ja helposti samassa viestintävälineessä
 Ympäristöväittämiä tuotteista, palveluista (GC) ja organisaatiosta

11.10.202510

Viherväitteen määritelmä



Miten viherväitteitä tehdään oikein?
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Neljä askelta luotettavaan väitteeseen

1
Kerro tarkasti

• Ei yksinään: ekologinen, 
vihreä, kestävä, 

biohajoava, muoviton

• Ei tuotteiden päästöjen 
kompensointiin 

perustuvia

• Mitä koskee: yritystä, 
osaa/koko tuotetta

2 3 4
Perustele 

luotettavasti 

• Tulevaisuus- ja 
vertailuväitteet tarkoiksi

• Tunnustetut ympäristömerkit 
ja -sertifikaatit

• LCA/ PEF/ EPD (GC)

• Standardit (GC)

• Jaa tiedot ja rajaukset 
avoimesti 

• Esitä perustelut väitteen 
kanssa esim. verkkolinkin tai 
QR-koodin kautta ja päivitä 

säännöllisesti (GC)

Kerro olennaisesta

• Merkittävä ja olennainen 
suorituskyky tuotteen tai 
palvelun koko elinkaari 

huomioiden (GC)

• Parempi kuin lain 
perusvaatimus tai yleinen 

ympäristösuorituskyky/ 
-käytäntö

• Huomioi ja todista, ettei 
jokin ympäristöaspekti 

huonone (GC)

Varmenna

• Todenna akkreditoidulla 
3. osapuolella (GC)

• Helpotettu todentaminen 
neuvotteluissa (GC)

• CDP, EcoVadis



Miksi viherväitteitä kannattaa tehdä?
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Liiketoiminta perustuu uusiutuvaa raaka-ainetta 
hyödyntävään biokiertotalouteen
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Metsävarannot
Uusiutuva luonnonvara
 Jäljitettävä alkuperä
Monimuotoisuustoimet talousmetsissä
 Sosiaalinen kestävyys 
 Toimiva puumarkkina
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Tuotantoprosessit 
 Jatkuva parantaminen ja 

ympäristönsuojeluinvestoinnit
 Kohti fossiilisten polttoaineiden lopettamista
 Prosessivesien kiertäminen vähentäen 

raakaveden tarvetta ja pienentäen 
ravinnepäästöjä



© Metsäteollisuus ry 11.10.202518https://www.upm.com/fi/vastuullisuus/vastuullisuuden-johtaminen/vastuullisuustavoitteet/kestavan-kehityksen-tavoitteet/

https://www.upm.com/siteassets/investors/reports-and-presentations/2024/upm-vuosikertomus-2024.pdf
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Tuotteet

11.10.202519

 Tuotteen ympäristövaikutukset
 Ympäristön kannalta kestävä valinta: 

todennetut LCA ISO 14040/4/PEF/EPD -
laskelmat 

 Rakentaminen: uusiutuva ja hiiltä sitova 
puumateriaali

 Pakkaukset: kierrätettävä, kompostoituva
 Tekstiilit: uusiutuva/ biopohjainen kuitu

 Tuotteiden substituutiovaikutus/ kädenjälki

Kuvat: Kuura-takit © Metsä Group, PET-pullo © UPM, salaattikulhot © Stora Enso
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https://www.storaenso.com/-/media/documents/download-center/documents/annual-reports/2024
/storaenso_annual_report_2024.pdf

https://www.storaenso.com/en/newsroom/news/2023/5/fiber-based-packaging-for-lowering-climate-impact



© Metsäteollisuus ry 11.10.202521https://www.mckinsey.com/industries/consumer-packaged-goods/our-insights/consumers-care-about-sustainability-and-back-it-up-with-their-wallets

Jatkuva kehitys
 Lisää ymmärrystä organisaatiossa 

monialaisesti
Huomioi kehittyvät aloitteet, 

metodologiat ja terminologia
 Älä piilottele kestävyyttä
 Kumulatiivinen kasvu 28 % ESG-väitteille 

tehdyille tuotteille vs. 20 % (McKinsey)
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Yhteenveto 
 Tee väitteet oikein: 

tarkasti, perustellen, olennaisesta, verifioiden
 Näytä edistyminen: 

tavoitteet, toimet, tulokset, opit
 Kerro rohkeasti: 

metsäalan väitteille on perusteita 
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Ja LinkedIn keskustelu… päättyi lopulta 
kahdenkeskiseen ymmärryksen lisäämiseen Teamsissa
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